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AgroTransilvania Cluster

Noi modele de afaceri si tehnologii
pentru o agricultura competitiva;
formarea viitorilor specialisti;
cluster de Bioeconomie

Prof. Dr. Felix Arion



AgroTransilvania Cluster

- Misiune -
———

Misiune:

POL INTEGRATOR AL CERCETARII, INOVARII, TRANSFERULUI
TEHNOLOGIC SI A DEZVOLTARII DURABILE A SECTORULUI
AGROINDUSTRIAL TRANSILVANEAN
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AgroTransilvania Cluster
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Clusterul AgroTransilvania
- members -
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AgroTransilvania Cluster

- Strategic objectives -
—
OS.1.  Cresterea capacitatii de CDI in domeniul bioeconomiei si consolidarea

imaginii pe plan national si international ca si cluster inovativ de specializare
inteligenta

0S.2.  Cresterea competitivitatii sectorului agroindustrial transilvanean
0S.3. Incurajarea credrii si/sau dezvoltarii structurilor asociative

OS.4. Integrarea producatorilor si structurilor asociative in lantul de valoare
OS.5.  Crestereareprezentativitatii calitative si cantitative

0S.6.  Sustinerea dezvoltarii initiativelor locale si regionale
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AgroTransilvania Cluster

- objectives -
_‘

Activitati de cercetare (noi produse lu/sau tehnologii etc.)

2. Servicii pentru membri (certificarea calitatii si sigurantei
produselor)

3. Organism de certificare la nivel european pentru produsele de
origine geografica.
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erul AgroTransilvania
- localizare-
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AgroTransilvania Cluster

- facilitati -
USAMV Cluj e

Laborator pentru controlul si siguranta laptelui si produselor din
lapte

Laborator pentru controlul si siguranta carnii si produselor din carne

Laborator pentru analiza instrumentala
Laborator pentru genomica

Laborator pentru determinarea micotoxinelorsial & =
alimente si dezvoltarea de noi produse cu aditivi ngssise=s
COnSer\%gQroTrgﬂiiwania =

[ T T T e | J e e Y of e 1




AgroTransilvania Cluster

- facilitati -

L

INCDTIM Cluj

1. Laborator pentru determinarea micotoxinelor si alergenilor din
alimente si dezvoltarea de noi produse cu aditivi naturali (colorant| Si
conservantl) o

(in perioada de licitatie)
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LSUNES EUADREANS

INVITATIE

la dialog, sugestii si sustinerea mediului de afaceri autochton

Consortiul Clusterelor din Transilvania de Nord, prin Cluster Mobilier Transilvan, Transilvania
IT si AgroTransilvania Cluster, reprezentand peste 200 de companii din Regiunea de Mord-Vest a
Roma&niei, cautd solutii de colaborare public-privatd in scopul generarii de prosperitate pentru si prin

mediul de afaceri autchton, cu rasfréngere implicitd asupra comunitatilor locale. Raspunsul acestor

structuri la solicitd@rile partenerilor din mediul privat a fost dat prin proiectul 8 x 53 = ROMANLA
INTELKSENTA”, prescurtat ,Roméania Inteligentd”, initiativa aflata la finalul consultarilor de etapd, la

centralizarea si impdrtdsirea propunerilor, precum si la startul prioritizdrii neveilor locale si regionale.

[ . L) (] [
Tncepﬁnd din octomiprie 2018, expertii din proiect au desfsurat consultdri publice, au aplicat p O I t I ‘ I I p ' l I ‘ e a te r n a t I Ve

chestionare si au realizat o analizd pe datele economice ale companiilor din ultimii 10 ani, pentru a
obrine o imagine cadt mai clard a mediului economic §i a provocarilor pe care le fntdmpind. Tn urma
acestor activitdfi, au reiesit subiecte comune de interes pentru care antreprencrii isi doresc sustinere b e d
s1 au fost identificate si modele concrete, studil de caz, ce ar putea fi multiplicate la nivelul altor ge n e rate p rI n I nte rI I I e d I u |
comunitati din regiune, prin extinderea sustinerii publice

n vederea prezentarii acestor directii de interes pentru mediul economic, va lansam prezenta
invitatie, cu speranta ca ne veti deveni parteneri de discutie si sustindtori ai politicilor publice pe care ° ° .
le wom formula. Proiectul ,Romania Inteligentd™ wva transforma newoi ale mediului economic in p ro I e Ct u u I a u n u I Ca r u
propuneri de politici publice spre a fi preluate de toti aceia care pot contribui |z concretizarea
acestora in actiuni cu impact lecal, regional, national sau chiar eurcpean. ° ° ° °

Astfel, in O1 Martie organizim in Cluj-Napoca o intélnire Ia care v# invitdm, aldturi de agenti I n St I t u t I O n a | fa VO r I Za n t
economici, reprezentanti ai institutiiler publice si academice, pentru informare reciprocs, cu scopul de 7
@ sustine antreprenoriatul local printr-un exercitiu de dialeg 5i colaborare public-privaté.

° [] [ v L)
Cu multumiri si apreciere,
achizitionarii produselor
I

Data evenimentului: vineri, 01 martie 2019
Locatia: Centrul de Culturd Urband Cluj-Napoca, Parcul Central Simion BEmutiu

Confirmarea prin email: raluca bugnar@mobiliertransilvan.ro, pand fa data de 28 februarie, ora 17:00 C e rt if i C a t e' i n C | u S iv a C e | O r

e - L@
=7 AgroTrranSIlvama

s e 2B hende certificate voluntar conform

~ Art. 16 Regulamentul (UE)
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ecosistem interregional favorabil

1) solutii inovatoare specifice lantului
agroalimentar si

ii) investitii comune asociate catre Agricultura 4.0.






> 5 ateliere regionale pentru a deter u
instruirii.




Credeti ca sectorul afacerilor agroalimentare din Nord-
Vest este dispus sa adopte TIC:

Credeti ca companiile TIC din Nord-Vest ofera solutii
companiilor agroalimentare si raspund nevoilor lor?

Ce caracteristici trebuie sa aiba o companie TIC pentru a
convinge un client agroalimentar?

Ce aspecte specifice sunt necesare?

Exista o ajustare intre oferta si cererea tehnologica
pentru sectorul agroalimentar?



1. Credeti ca sectorul afacerilor agroalimentare din Nord-Vest

e
Sectorul este deschis pentru adoptarea de solutii ITC. Dar
au nevoie de solutii dedicate specificului fermei /
companiei.

o




1. Credeti ca sectorul afacerilor agroalimentare din Nord-Vest

exista numeroase solutii disponibile, de Ia diverslI furnizori, fapt
care deruteaza posibilul beneficiar din sectorul afacerilor
agroallmentare




1. Credeti ca sectorul afacerilor agroalimentare din Nord-Vest

. . T
pentru manageri este destul de complicat sa stie care sunt
solutiile cele mai potrivite pentru afacerea lor si, de multe ori,
nici nu stiu ca exista solutii TIC pentru problemele lor.

TELEPHONE «««-+e«2 [nferactive voice response

COMPUTERS *+++o+2 Agnculture information
BSITES and markets

BROADCASTING +«svevs2» Expertise sharing,
advisory, community

ATELLITE =====o+> Weather, universal
accessibility,
remole sensing

*> Adwvisory, sales, banking,
networking

Source: FAD-ITU E-agricufture Strategy Guide
aaaaaaaa



1. Credeti ca sectorul afacerilor agroalimentare din Nord-Vest

e

angajarea unei persoane dedicate pentru digitalizare este o
dorinta, dar nu usor de implementat, deoarece costurile sunt
considerate a fi mari




2. Credeti ca din Nord-Vest companiilor
ime e si raspund nevoilor lor?

ITC este interesat mai ales de companii mari, solutii generale
adaptabile pentru fiecare client, dar cu costuri relativ mari,
generate, in mare masura, de salariile mari din sectorul ITC

Optimize the food and agriculture value chain

-~ /
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Seeds/Seedlings Production Collection Processing




2. Credeti ca din Nord-Vest companiilor
ime e si raspund nevoilor lor?

se observa un interes crescut al companiilor TIC pentru
companiile agroalimentare, generate in mare parte de programe
diverse care finanteaza solutii TIC si digitalizare, disponibile si la
companii agroalimentare.




trebuie sa aiba o companie pentru a convinge
ent agroalimentar?

experienta lor anterioara si proiectele derulate, de preferinta
catre companii cunoscute sau similare

ﬂ
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home

Drawing chartg
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X Do

Family farmers




trebuie sa aiba o companie pentru a convinge
ient agroalimentar?




trebuie sa aiba o companie pentru a convinge
ient agroalimentar?

deschidere pentru empatie, adica adaptarea solutiilor la nevoile
specifice ale sectorului si ale clientului

- |




trebuie sa aiba o companie pentru a convinge
ient agroalimentar?

angajati cu experienta / educatie in sectorul agroalimentar,
dedicati sa dezvolte solutii pentru acest anumit sector




trebuie sa aiba o companie pentru a convinge
ent agroalimentar?

un vocabular adecvat nivelului de intelegere a posibilului client
din sectorul agroalimentar




4. Ce aspecte sunt necesare?

\

desigur, ambele parti trebuie sa profite dintr-o colaborare intre
companiile TIC si companiile agroalimentare




4. Ce aspecte sunt necesare?

\

dar se observi ca profitul final nu este impartit uniform intre
parteneri, ITC fiind cei care profita cel mai mult




4. Ce aspecte sunt necesare?

\

Domeniile vizate de companiile agroalimentare:

planificare strategica,

furnizarea / accesul / interpretarea datelor;
inlocuirea fortei de munca umane

promotii si vanzari (online, lant valoric integrat);
controlul costurilor (transport, depozitare, logistica)



5. EXista o tehnologica pentru sectorul
agroalimentar?

e

exista diverse experiente anterioare, pornite din ambele parti:
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5. EXista o tehnologica pentru sectorul
agroalimentar?

[ J ] 4 4 Nn (] ’ o
mai exista multe de facut in procesul de ajustare intre cerere si
oferta tehnologica pentru sectorul agroalimentar




Viitorul agriculturii =>

Roboti

Digitalizare
Inteligenta artificiala
Drone

Senzori

Obisnuieste-te cu ideea si adapteaza-te (urgent)!




+ Contact details

Prof. Dr. Felix Arion
Tel: +40 751-011-228

Email: felix.arion@agrocluster.ro

http://[www.agrocluster.ro
? AgroTransilvania

Cluster
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